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รายละเอยีดของรายวชิา (TSU03) 

ประจ าภาคเรยีนที ่1 ปีการศกึษา 2568 
-------------------------------------------------------------- 

หมวดที ่1 ข้อมลูทัว่ไป 
 

1. รหัสและชื่อรายวิชา 
 รหัสรายวิชา 0901332  
 ภาษาไทย การตลาดเพื่อการพัฒนาซอฟต์พาวเวอร์ 
 ภาษาอังกฤษ Marketing for Soft Power Development  
 

2. จ านวนหน่วยกิต 3(2-2-5) 
 (ทฤษฎี 2 ชม.  ปฏิบัติ 2 ชม.  ศึกษาด้วยตนเอง 5 ชม. /สัปดาห์) 
 

3. หลักสูตรและประเภทของรายวิชา 
 3.1 หลักสูตร 
   ระดับปริญญาตรี  ระดับประกาศนียบัตรบัณฑิต 
  ☐ ระดับปริญญาโท ☐ ระดับปริญญาเอก 
 3.2 ประเภทของรายวิชา  
  ☐ วิชาศึกษาท่ัวไป ☐ วิชาพ้ืนฐาน ☐ วิชาแกน ☐ วิชาบังคับ 
   วิชาเลือก ☐ วิชาเลือกเสรี  อ่ืน ๆ วิชาโทผู้ประกอบการท่องเที่ยวดิจิทัล  
 

4. อาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชาและอาจารย์ผู้สอน 
 4.1 อาจารย์ผู้รับผิดชอบรายวิชา 
ล าดบั ชื่อ - สกลุ คณะ/สาขาวชิา โทรศพัท ์ E-mail หมายเหต ุ

1 อาจารย์ ดร.วศิน 
ประดิษฐศลิป ์

สหวิทยาการและการประกอบการ/
ภาษาอังกฤษเพื่อการสื่อสารเชิง
ประกอบการ/การประกอบการด้วย
นวัตกรรม 

0805563015 wasin.p@tsu.ac.th - 

 

 4.2 อาจารย์ผู้สอน 
ล าดบั ชื่อ - สกลุ คณะ/สาขาวชิา โทรศพัท ์ E-mail หมายเหต ุ

1 อาจารย์ ดร.วศิน 
ประดิษฐศลิป ์

สหวิทยาการและการ
ประกอบการ/ภาษาอังกฤษเพื่อ
การสื่อสารเชิงประกอบการ/การ
ประกอบการด้วยนวัตกรรม 

0805563015 wasin.p@tsu.ac.th - 

 

ปรบัปรงุ: พ.ย. 2567 
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5. ภาคการศึกษา/ปีการศึกษา ชั้นปีที่เรียน 
 5.1 ภาคเรียนที่ 1/2568 ชั้นปีที่ 2 
 5.2 จ านวนผู้เรียน 50 คน 
 

6. รายวิชาที่ต้องเรียนมาก่อน (Pre-requisite) 
☐ มี  ระบุ ...................................  
 ไม่มี 

 

7. รายวิชาที่ต้องเรียนพร้อมกัน (Co-requisites) 
 มี  ระบุ วิชาในชุดวิชาตามความเชี่ยวชาญ หลักสูคร ศศ.บ. (ภาษอังกฤษเพ่ือการสื่อสารเชิง
ประกอบการ) คณะสหวิทยาการและการประกอบการ มหาวิทยาลัยทักษิณ  
☐ ไม่มี  

 

8. สถานที่เรียน มหาวิทยาลัยทักษิณ วิทยาเขตพัทลุง และออนไลน์ 
 

9. วันที่จัดท าหรือปรับปรุงรายละเอียดของรายวิชาครั้งล่าสุด 
วันที่ 3 เดือน มกราคม พ.ศ. 2568  
(จัดการเรียนการสอนเป็นครั้งแรก) 
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หมวดที ่2 จุดมุ่งหมายและวตัถุประสงค์ 

 

1. จุดมุ่งหมายของรายวิชา (Course Goals) 
เพ่ือพัฒนาผู้เรียนให้มีความรู้และทักษะพร้อมส าหรับการพัฒนาธุรกิจดิจิทัลบนเศรษฐกิจฐานความรู้  

โดยใช้ปัญญาประดิษฐ์ การตลาด 5.0 และแนวคิด Soft Power ที่ใช้เทคโนโลยีสมัยใหม่ในการสร้างคุณค่า
เพ่ือผู้บริโภค มาสร้างความได้เปรียบทางการแข่งขันอย่างเท่าทันและถูกต้องตามจรรยาบรรณการประกอบ
ธุรกิจบนฐานวัฒนธรรม 
 

2. ผลลัพธ์การเรียนรู้ระดับรายวิชา (Course-level Learning Outcomes: CLOs) 
เมื่อสิ้นสุดการเรียนการสอนแล้ว นิสิตที่ส าเร็จการศึกษาในรายวิชาสามารถ 
1. CLO1 อธิบายความหมายของการตลาด การตลาดดิจิทัล การตลาดซอฟต์พาวเวอร์ การสร้างแบรนด์
ชาติ และการสื่อสารระหว่างประเทศแบบบูรณาการได้อย่างถูกต้องตามหลักการ  
2. CLO2 ใช้กลยุทธ์ทางการตลาด การตลาดดิจิทัล และการสร้างแบรนด์ชาติในการส่งเสริมการใช้ซอฟต์
พาวเวอร์ของภาคประชาสังคม ธุรกิจ สื่อมวลชน และของชาติ ผ่านกรณีศึกษาทั้งในห้องเรียนและใน
สถานการณ์จริงได ้
3. CLO3 วิพากษ์กรณีศึกษาการใช้ซอฟต์พาวเวอร์ของประเทศต่าง ๆ ด้วยหลักจริยธรรมและความ
เป็นวิชาชีพนักจัดการการสื่อสารระหว่างประเทศได้   
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หมวดที ่3 ลักษณะและการด าเนนิการ 

 

1. ค าอธิบายรายวิชา (Course Description) 
(ภาษาไทย) 
หลักการตลาดและการตลาดดิจิทัล กลยุทธ์และสภาพแวดล้อมทางการตลาด พฤติกรรมผู้บริโภค การ
ออกแบบและวิเคราะห์กลุ่มลูกค้าเป้าหมาย การสร้างแบรนด์ของชาติ จริยธรรมและกฎหมายที่
เกี่ยวข้องกับการตลาดและการตลาดระหว่างประเทศ การพัฒนาสินค้าวัฒนธรรม กลยุทธ์การก าหนด
ราคาและการสร้างคุณค่าร่วม การจัดการห่วงโซ่อุปทาน การสื่อสารเชิงกลยุทธ์เพ่ือการสื่อสารระหว่าง
ประเทศ กรณีศึกษานานาชาติด้านการทูตสาธารณะ และการจัดการการรณรงค์เพ่ือสร้างแบรนด์ของ
ชาติ  
(ภาษาอังกฤษ) 
Principles of marketing and digital marketing; marketing strategies and environments; 
consumer behaviors; target market designs and analyses; nation branding; ethics and 
laws for marketing and international marketing; cultural product development; 
pricing strategies and value co-creation; SCM; strategic communication for 
international communication; global public diplomacy case studies; nation branding 
campaigns 

 

2. จ านวนชั่วโมงที่ใช้ต่อภาคการศึกษา 
ภาคทฤษฎ ี
(ชั่วโมง) 

ภาคปฏบิตั ิ
(ชั่วโมง) 

การศึกษาดว้ยตนเอง 
(ชั่วโมง) 

30 30 75 

 

3. จ านวนชั่วโมงต่อสัปดาห์ที่อาจารย์ให้ค าปรึกษาและแนะน าทางวิชาการแก่นิสิตเป็นรายกลุ่มหรือ
รายบุคคล 

2 ชั่วโมง/สัปดาห์ ในอังคาร เวลา 16.00-18.00 น. หรือตามที่นัดหมายกันล่วงหน้า โดยสามารถ
นัดหมายอาจารย์ในห้องเรียน ผ่าน Line OpenChat: M4SP หรืออีเมล: wasin.p@tsu.ac.th   

mailto:wasin.p@tsu.ac.th
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หมวดที ่4 การพฒันาผลการเรยีนรู้ทีค่าดหวงัระดบัรายวชิาของนสิติ 

 

1. ความรู้ หรือทักษะที่รายวิชามุ่งหวังที่จะพัฒนานิสิต (CLOs) 
เมื่อสิ้นสุดการเรียนการสอนแล้ว นิสิตที่ส าเร็จการศึกษาในรายวิชานี้จะสามารถ 
1. CLO1 อธิบายความหมายของการตลาด การตลาดดิจิทัล การตลาดซอฟต์พาวเวอร์ การสร้างแบรนด์
ชาติ และการสื่อสารระหว่างประเทศแบบบูรณาการได้อย่างถูกต้องตามหลักการ 
2. CLO2 ใช้กลยุทธ์ทางการตลาด การตลาดดิจิทัล และการสร้างแบรนด์ชาติในการส่งเสริมการใช้ซอฟต์
พาวเวอร์ของภาคประชาสังคม ธุรกิจ สื่อมวลชน และของชาติ ผ่านกรณีศึกษาทั้งในห้องเรียนและใน
สถานการณ์จริงได ้ 
3. CLO3 วิพากษ์กรณีศึกษาการใช้ซอฟต์พาวเวอร์ของประเทศต่าง ๆ ด้วยหลักจริยธรรมและความ
เป็นวิชาชีพนักจัดการการสื่อสารระหว่างประเทศได้  
 

2. วิธีการจัดประสบการณ์การเรียนรู้เพื่อพัฒนาความรู้ หรือ ทักษะ ในข้อ 1 และการวัดผลลัพธ์ 
การเรียนรู้ของรายวิชา 

CLOs วธิสีอน/วธิกีารจดัประสบการณ์การเรยีนรู้ 
วธิกีารวดัผลลพัธ์การเรยีนรู/้เครือ่งมือ 

ในการวัดผลลพัธ์การเรยีนรู้ 

CLO1 1. การบรรยายแบบมีปฏิสัมพันธ์ 
2. สื่อประกอบการสอน (Canva, YouTube, 
Research) 
3. กรณีศึกษา 

1. การถาม-ตอบในห้องเรียน 
2. กิจกรรมกลุ่ม  
3. การท าแบบทดสอบย่อย  

CLO2 1. การบรรยายแบบมีปฏิสัมพันธ์ 
2. สื่อประกอบการสอน (Canva, YouTube, 
Research) 
3. กรณีศึกษา 
4. Template กลยุทธ์รูปแบบต่าง ๆ  

1. การถาม-ตอบในห้องเรียน 
2. กิจกรรมกลุ่ม 
3. การน าเสนอในห้องเรียน  
4. การถอดบทเรียน 

CLO3 
1. การบรรยายแบบมีปฏิสัมพันธ์ 
2. สื่อประกอบการสอน (Canva, YouTube, 
Research) 
3. กรณีศึกษา 
4. การท าโครงการ  

1. การถาม-ตอบในห้องเรียน 
2. กิจกรรมกลุ่ม 
3. การน าเสนอในห้องเรียน 
4. การออกแบบการรณรงค์ทางการ
สื่อสาร  
5. การประเมินการรณรงค์  
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หมวดที ่5 แผนการสอนและการประเมนิผล 

 

1. แผนการสอน 

คาบที ่ บทที/่หวัขอ้/รายละเอยีด 
จ านวนชัว่โมง 

วธิีการ : สือ่ทีใ่ช ้ ผูส้อน 
ภาคทฤษฎ ี ภาคปฏบิตั ิ

1 ปฐมนิเทศ: แนะน ารายวิชา การ
ประเมินผล และการละลายพฤติกรรม  

- - บรรยาย: Canva, YouTube, 
กรณีศึกษา 

อ.ดร.วศิน 

2 ชุดที่ 1: หลักการตลาดและการตลาด
ดิจิทัล  

5:0  บรรยาย: Canva, YouTube, กรณีศึกษา อ.ดร.วศิน 
 5:0 อภิปรายกลุ่ม: วิเคราะหส์ถานการณ์ทาง

การตลาดของสถานประกอบการ   
3 ชุดที่ 2: Soft Power และการสื่อสาร

ระหว่างประเทศ  
5:0  บรรยาย: Canva, YouTube, 

กรณีศึกษา 
อ.ดร.วศิน 

 5:0 อภิปรายกลุ่ม: วิเคราะห์ทรัพยากรและ
กระแสในการสร้าง Soft Power ของ
สถานประกอบการและพัทลุง  

4 ชุดที่ 3: กลยุทธ์การตลาดและ
การตลาดดจิิทัล  

5:0  บรรยาย: Canva, YouTube, กรณีศึกษา อ.ดร.วศิน 
 5:0 อภิปรายกลุ่ม: วิเคราะห์กลยุทธ์ทาง

การตลาดของสถานประกอบการ 
กิจกรรม: ก าหนดกลยุทธ์ทางการตลาดของ
สถานประกอบการ  

5 ชุดที่ 4: พฤติกรรมผู้บริโภคในบรบิท 
Soft Power  

5:0  บรรยาย: Canva, YouTube, กรณีศึกษา อ.ดร.วศิน 
 5:0 กิจกรรม 1: วิเคราะห์พฤติกรรมของลูกค้าใน

บริบทออฟไลน ์
กิจกรรม 2: วิเคราะห์พฤติกรรมของลูกค้าใน
บริบทออนไลน ์

6 ชุดที่ 5: การสร้างแบรนด์และการ
สร้างแบรนด์ชาติ  

5:0  บรรยาย: Canva, YouTube, กรณีศึกษา อ.ดร.วศิน 
 5:0 กิจกรรม: วิเคราะห์แบรนด์ของสถาน

ประกอบการและแนวทางในการพฒันา
แบรนด์เพื่อให้เกดิ Soft Power  

7 ชุดที่ 6: กลยุทธ์ผลิตภัณฑ์ การ
ก าหนดราคา การจัดการช่องทาง
ทางการตลาด และการสื่อสาร
การตลาด  

5:0  บรรยาย: Canva, YouTube, กรณีศึกษา อ.ดร.วศิน 
 5:0 อภิปรายกลุ่ม: การก าหนดกลยุทธ์

ส่วนผสมทางการตลาดดิจิทัลทีส่่งเสริม 
Soft Power 
โครงการ: วางแผนการสื่อสารการตลาด
ดิจิทัล  

8 
สอบปลายภาค 

9 
 รวมชั่วโมง 30 30   
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คาบที ่ บทที/่หวัขอ้/รายละเอยีด 
จ านวนชัว่โมง 

วธิีการ : สือ่ทีใ่ช ้ ผูส้อน 
ภาคทฤษฎ ี ภาคปฏบิตั ิ

ตลอดภาคการศึกษา 
 

2. แผนการประเมินผลลัพธ์การเรียนรู้ที่คาดหวังระดับรายวิชา CLOs 
 2.1 การวัดและประเมินผลสัมฤทธิ์ในการเรียนรู้ 
  ก. การประเมินเพื่อพัฒนาการเรียนรู้ (Formative Assessment) 

ใช้การถาม-ตอบในห้องเรียน การท าแบบทดสอบย่อยใน Kahoot ร่วมกับการพูดคุยซักถาม 
และการทดลองใช้เครื่องมือ AI ต่าง ๆ ในระหว่างการเรียนการสอน เพ่ือประเมินความเข้าใจเบื้องต้นและ
ทักษะในการใช้ AI ให้ค าแนะน าเพ่ือปรับปรุง ก่อนสั่งงานที่ใช้ตัดสินผลการเรียนรู้ต่อไป  
  ข. การประเมินเพื่อตัดสินผลการเรียนรู้ (Summative Assessment) 
   (1) วิธีการ/เครื่องมือและน้ าหนักในการวัดและประเมินผล 

ผลลัพธก์ารเรยีนรูฯ้ 
วธิกีารวดัผล น้ าหนกั 

(รอ้ยละ) วธิกีาร เครื่องมือทีใ่ช้ 
CLO1 อธิบายความหมายของ
การตลาด การตลาดดิจิทัล 
การตลาดซอฟต์พาวเวอร์ การ
สร้างแบรนด์ชาติ และการสื่อสาร
ระหว่างประเทศแบบบูรณาการได้
อย่างถูกต้องตามหลักการ 

- การทดสอบแบบมีปฏิสัมพันธ์  
- การทดสอบย่อย  

- Kahoot ท้ายบทเรียน 
 
- Google Form เมื่อจบ
เนื้อหาแต่ละชุด  

10 
 

20 
 

CLO2 ใช้กลยุทธ์ทางการตลาด 
การตลาดดิจิทัล และการสร้างแบ
รนด์ชาติในการส่งเสริมการใช้
ซอฟต์พาวเวอร์ของภาคประชา
สังคม ธุรกิจ สื่อมวลชน และของ
ชาติ ผ่านกรณีศึกษาท้ังใน
ห้องเรียนและในสถานการณ์จริงได้ 

- การปฏิบัติโดยการใช้กลยุทธ์ใน
การวิเคราะห์ทางการตลาด
โดยทั่วไป 
- การปฏิบัติโดยการใช้กลยุทธ์
ทางการตลาดในการสร้าง Soft 
Power   

- การวิเคราะห์กลยุทธ์
การตลาดในกรณีศึกษา  
 
- การวิเคราะห์กลยุทธ์ Soft 
Power ในกรณีศึกษา
ประเทศต่าง ๆ 

10 
 
 

20 

CLO3 วิพากษ์กรณีศึกษาการใช้
ซอฟต์พาวเวอร์ของประเทศต่าง ๆ 
ด้วยหลักจริยธรรมและความเป็น
วิชาชีพนักจัดการการสื่อสาร
ระหว่างประเทศได้ 

- การวางแผนเพื่อจัดท าโครงการ
การพัฒนา Soft Power โดย
สถานประกอบการวัฒนธรรม  
- การจัดท าโครงการการพัฒนา 
Soft Power โดยสถาน
ประกอบการวัฒนธรรม  

- การติดตามความก้าวหน้า
ของแผนโครงการฯ  
 
 
- การจัดท าโครงการฯ และ
การน าเสนอโครงการฯ  

10 
 
 
 

30 

รวม 100 
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   (2) ระบบการประเมินผลการเรียนรายวิชา 

ตัดสินเป็นค่าระดับขั้น F, D, D+, C, C+, B, B+ และ A โดยมีเกณฑ์มาตรฐานในการ
ตัดสินดังตารางต่อไปนี้  
   

ชว่งคะแนน สญัลักษณ ์
80.00 คะแนนขึ้นไป A 

75.00 – 79.99 B+ 
70.00 – 74.99 B 
65.00 – 65.99 C+ 
60.00 – 64.99 C 
55.00 – 59.99 D+ 
50.00 – 54.99 D 

ต่ ากว่า 50.00 คะแนน F 
 

   (3) การสอบแก้ตัว (ถ้ารายวิชาก าหนดให้มีการสอบแก้ตัว) 
เนื่องจากเป็นวิชาที่เน้นการมีส่วนร่วมและการฝึกปฏิบัติจึงไม่มีนโยบายการสอบแก้ตัว  
 

3. การอุทธรณ์ของนิสิต 
นิสิตสามารถอุทธรณ์เรื่องคะแนนสอบ และค่าระดับขั้นได้ตามประกาศมหาวิทยาลัยทักษิณ เรื่อง แนว

ปฏิบัติการประกาศคะแนนการสอบ การขอแก้ไขคะแนนและระดับขั้น การจัดเก็บการท าลายเอกสารการ
สอบ โดยติดต่อคณะสหวิทยาการและการประกอบการ ชั้น 2 ตึกบริหาร (ตึกโดม) มหาวิทยาลัยทักษิณ 
วิทยาเขตพัทลุง 222 หมู่ 2 ต าบลบ้านพร้าว อ าเภอป่าพะยอม จังหวัดพัทลุง 93210 
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หมวดที ่6 ทรัพยากรประกอบการเรียนการสอน 

 
1. ต าราและเอกสารหลัก (Required Texts) 
 1. Kotler, P. (2022). Marketing Management (Global Ed.). Chula Book Centre: Bangkok.   
 2. Hanlon, A. (2022). Digital Marketing: Strategic Planning & Integration (2nd Ed.). Sage: 

Thousand Oaks, CA.    
 3. Nye, J. S. (2005). Soft Power: The Means to Success in World Politics. Public Affairs: 

New York, NY.  
 4.  Riordan, S. (2014). Business Diplomacy: Shaping the Firm’s Geopolitical Risk 

Environment. In Policy Brief. Clingendael: The Hague. Retrieved from:   
https://www.clingendael.org/sites/default/files/pdfs/Shaun%20Riordan%20-
%20Business%20Diplomacy%20-%20October%202014.pdf  

 

2. เอกสารและข้อมูลแนะน า (Suggested Materials) 
 1. Solomons, D., Kliphuis, T., & Wadley, M. (2022). eMarketing: The Essential Guide to 

Marketing in a Digital World (7th Ed.). Red & Yellow: Cape Town. Retrieved from: 
https://www.redandyellow.co.za/wp-content/uploads/2022/11/RY_eMarketing 
_ed7.pdf  

 2. Chitty, N., Ji, L., & Rawnsley, G. D. (2023). The Routledge Handbook of Soft Power (2nd 
Ed.). Routledge: Oxon.  

 3.  Lingenfelter, S. (2023). Cultural Diplomacy: Issues and Perspectives. Cognella Academic 
Publishing: Solana Beach, CA. 

 4.  Gienow-Hecht, J. C. E., & Donfried, M. C. (2013). Searching for Cultural Diplomacy. 
Berghahn: New York, NY.  

 

3. ทรัพยากรอื่น ๆ (ถ้ามี): MOOC For All ในรายวิชาดังต่อไปนี้ 
- เทคโนโลยีการสร้างสรรค์สื่อดิจิทัล  
- การน าเสนอแนวคิดสู่นวัตกรรมดิจิทัล  
- การพัฒนาแอปพลิเคชันแบบไม่ต้องเขียนโค้ด  
- การเขียนโปรแกรมแบบบล็อก  
- ทักษะการใช้เทคโนโลยีดิจิทัล  
- โมเดลธุรกิจส าหรับการประกอบการเพ่ือสังคม  

  

https://www.clingendael.org/sites/default/files/pdfs/Shaun%20Riordan%20-%20Business%20Diplomacy%20-%20October%202014.pdf
https://www.clingendael.org/sites/default/files/pdfs/Shaun%20Riordan%20-%20Business%20Diplomacy%20-%20October%202014.pdf
https://www.redandyellow.co.za/wp-content/uploads/2022/11/RY_eMarketing%20_ed7.pdf
https://www.redandyellow.co.za/wp-content/uploads/2022/11/RY_eMarketing%20_ed7.pdf
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หมวดที ่7 การประเมนิและปรบัปรงุการด าเนนิการของรายวชิา 

 

1. กลยุทธ์การประเมินประสิทธิผลของรายวิชาโดยนิสิต 
1.1 ประเมินผลการสอนโดยใช้ระบบออนไลน์ 
1.2 สอบถามความคิดเห็นจากนิสิตในสัปดาห์สุดท้าย 
1.3 ให้นิสิตเขียนแสดงความคิดเห็นการสอนในสัปดาห์สุดท้าย 

 

2. กลยุทธ์การประเมินการสอน 
แบบประเมินผลการสอนของมหาวิทยาลัย และจัดประชุมระดมความคิดเห็นจากคณาจารย์ผู้สอน  

 

3. การปรับปรุงการสอน 
3.1 น าผลการประเมินมาใช้ในการปรับปรุงการสอน 
3.2 ค้นคว้าข้อมูลความรู้ใหม่ๆ น ามาใช้ในการสอน 
3.3 กลุ่มคณาจารย์จัดอภิปราย/สัมมนาเพ่ือพัฒนารายวิชาให้มีสาระวิชาและการสอนให้เหมาะสม

และน่าสนใจ 
 

4. การทวนสอบมาตรฐานผลสัมฤทธิ์ของนิสิตในรายวิชา 
4.1 ประชุมคณาจารย์ผู้สอนทุกลุ่มเพืEอทวนสอบคะแนนและเกรดของนิสิต 
4.2 ให้นิสิตได้มีโอกาสตรวจสอบคะแนนและเกรด ก่อนส่งเกรดให้ส านักทะเบียนประมวลผล 
4.3 ก่อนการสอบกลางภาคและปลายภาค จัดประชุมคณาจารย์เพื่อออกข้อสอบร่วมกับการพัฒนา 

ข้อสอบเพ่ือให้ได้มาตรฐาน 
 

5. การด าเนินการทบทวนและการวางแผนปรับปรุงประสิทธิผลของรายวิชา 
5.1 มีคณะกรรมการเพื่อด าเนินการประเมินข้อสอบแต่ละรายวิชา 
5.2 มีคณะกรรมการรับผิดชอบกระบวนการทวนสอบมาตรฐานการวัดผลสัมฤทธิ์ทางการเรียน 
5.3 มีคณะกรรมการบริหารหลักสูตร หมวดวิชาศึกษาท่ัวไป ด าเนินการตรวจสอบผลสมัฤทธิ์ทางการ

เรียนในทุกรายวิชา 
5.4 น าผลที่ได้จากการสอบถามความคิดเห็นของนิสิต คะแนนสอบนิสิต การประชุมสัมมนา น ามา

สรุปผลและพัฒนารายวิชาก่อนการสอนในภาคการศึกษาหน้า 
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ภาคผนวก 

ความสอดคลอ้งระหว่างรายวชิากบัหมวดวชิาเฉพาะของหลักสตูร 
 

ตารางที ่1 แสดงความสัมพันธ์ระหว่าง CLOs ระดับรายวิชา และผลลพัธ์การเรียนรู้ระดับหลักสูตร 
(PLOs) 

0901383 
การรูเ้ทา่ทันปญัญาประดิษฐใ์นการประกอบการ 

ผลลัพธก์ารเรยีนรู ้(PLOs) 
PLO1 

PLO2 

PLO3 

PLO4 

PLO5 

PLO6 

PLO7 

PLO8 

CLO1 อธิบายความหมายของการตลาด การตลาด
ดิจิทัล การตลาดซอฟต์พาวเวอร์ การสร้างแบรนด์ชาติ 
และการสื่อสารระหว่างประเทศแบบบูรณาการได้อย่าง
ถูกต้องตามหลักการ 

        

CLO2 ใช้กลยุทธ์ทางการตลาด การตลาดดิจิทัล และ
การสร้างแบรนด์ชาติในการส่งเสริมการใช้ซอฟต์พาว
เวอร์ของภาคประชาสังคม ธุรกิจ สื่อมวลชน และของ
ชาติ ผ่านกรณีศึกษาท้ังในห้องเรียนและในสถานการณ์
จริงได ้ 

        

CLO3 วิพากษ์กรณีศึกษาการใช้ซอฟต์พาวเวอร์ของ
ประเทศต่าง ๆ ด้วยหลักจริยธรรมและความเป็นวิชาชีพ
นักจัดการการสื่อสารระหว่างประเทศได้ 

        

 


