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หมวดท่ี 1 ขอมูลท่ัวไป 

 

1. รหัสและช่ือหลักสูตร 

ภาษาไทย :     หลักสูตรประกาศนียบัตรการเปนผูประกอบการ  

ภาษาอังกฤษ :     Certificate of Entrepreneurship  

 

2. รหัสหลักสูตรประกาศนียบัตร M070101 

  

3. จํานวนหนวยกิตท่ีเรียนตลอดหลักสูตร 

จํานวน 18 หนวยกิต  

จํานวนชั่วโมงในการจัดการศึกษา 330 ชั่วโมง 

ทฤษฏี 210 ชั่วโมง ปฏิบัติ 120 ชั่วโมง 

4. ประเภทของหลักสูตร 

      หลักสูตรประกาศนียบัตร แบบชุดวิชา 

      4.1 ภาษาท่ีใช  

ภาษาไทย  

4.2 กลุมเปาหมายท่ีเขารับการศึกษา  

 หลักสูตรกําหนดรายละเอียดคุณสมบัติ ความรู ความสามารถของผูเรียน 

 4.2.1 บุคคลท่ัวไป 

    ผูท่ีสําเร็จการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนตนหรือเทียบเทา 

    ผูท่ีสําเร็จการศึกษาระดับมัธยมศึกษาตอนปลายหรือเทียบเทา หรือระดับ ปวส. 

    นิสิต/นักศึกษา 

    ผูท่ีทํางานแลวและตองการเพ่ิมพูนสมรรถนะ 

    อ่ืน ๆ ตามขอกําหนดของหลักสูตร 

4.2.2 กลุมผูเรียนตามขอตกลงความรวมมือ (MOU) กับหนวยงานภายนอก  

   ไมมี 
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5. สถานภาพของหลักสูตรและการพิจารณาอนุมัติ/เห็นชอบหลักสูตร 

5.1 หลักสูตรประกาศนียบัตรการเปนผูประกอบการ หลักสูตรใหม พ.ศ. 2566 ผานสมรรถนะหลักของ

หลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาตลาด หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2565 โดยผานสภามหาวิทยาลัยทักษิณ 

ครั้งท่ี 11/2564 เม่ือวันท่ี 4 ธันวาคม 2564  มีมติอนุมัติหลักสูตรบริหารธุรกิจบัณฑิต สาขาวิชาการตลาด 

หลักสูตรปรับปรุง พ.ศ. 2565   

5.2  คณะกรรมการประจําคณะเศรษฐศาสตรและบริหารธุรกิจ ครั้งท่ี 10/2565 เม่ือวันท่ี 26 ตุลาคม 

2565 

5.3 คณะกรรมการตรวจสอบหลักสูตร  ครั้งท่ี 7/2565 เม่ือวันท่ี 24 พฤศจกิายน 2565 

5.4 เปดสอนภาคเรียนท่ี 1 ปการศึกษา 2566 เปนตนไป 
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5. ช่ือ นามสกุล ตําแหนง และคุณวุฒิของอาจารยประจําหลักสูตรประกาศนียบัตรแบบชุดวิชา (Non-degree)  
  

ลําดับ ช่ือ-สกุล 
ตําแหนง 

ทางวิชาการ 
คุณวุฒิ สาขาวิชา  สถาบัน ป พ.ศ. 

1* นางสาวนิจกานต  หนูอุไร อาจารย ปร.ด. 

บธ.ม. 

บธ.บ. 

การจัดการ 

การตลาด 

การตลาด 

ม.สงขลานครินทร 

ม.ศรีนครินทรวิโรฒ ประสานมิตร 

ม.ทักษิณ 

2560 

2550 

2547 

2 นางสาวอรศิริ  ลีลายุทธชัย อาจารย บธ.ม. 

บธ.บ. 

การตลาด 

การตลาด 

ม.เกษตรศาสตร 

ม.สงขลานครินทร 

2545 

2543 

3 นายอัตถพงศ  เขียวแกร อาจารย บธ.ม. 

บธ.บ. 

การตลาด 

การตลาด 

ม.เกษตรศาสตร 

ม.สงขลานครินทร 

2545 

2543 

4 นางสาวจิราพร  คงรอด อาจารย M.B.I.T. 

บธ.บ. 

International Trade 

การตลาด 

Victoria University, Australia 

ม.เชียงใหม 

2543 

2541 

5 นางสาวจารุมาศ  เสนหา อาจารย บธ.ม. 

บธ.บ. 

การตลาด 

การตลาด 

ม.รามคําแหง 

ม.รามคําแหง 

2545 

2542 

 * ระบุอาจารยผูประสานหลักสูตรแบบชุดวิชา 
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6. แนวทางการพัฒนาอาจารยเพ่ือสงเสริมการบรรลุสมรรถนะของผูเรียน (AUN 6)  

 1. การพัฒนาทักษะการจัดการเรียนการสอน การวัดและการประเมินผล 

   - หลักสูตรสนับสนุนงบประมาณในการสงเสริมใหอาจารยเพ่ิมพูนความรู สรางเสริม 

ประสบการณเพ่ือสงเสริมการสอนการวิจัยอยางตอเนื่อง การสนับสนุนดานการศึกษาตอ ฝกอบรม ดูงาน 

ทางวิชาการและวิชาชีพในองคกรตาง ๆ การประชุมทางวิชาการท้ังในประเทศและ/หรือตางประเทศ หรือ 

การลาเพ่ือเพ่ิมพูนประสบการณ 

   - การเพ่ิมพูนและพัฒนาทักษะการจัดการเรียนการสอนและการประเมินผลใหทันสมัย 

   - การประชุมแลกเปลี่ยนเรียนรูประสบการณ อภิปรายปญหาและแนวทางการแกไข ระหวาง

อาจารยในสาขาวิชา 

- พัฒนาทักษะการใชเทคโนโลยีและนวัตกรรมทางการศึกษา 

- การสงเสริมใหอาจารยสามารถจัดการเรียนการสอนโดยบูรณาการกับการวิจัยและ 

การบริการวิชาการ  

 2. การพัฒนาวิชาการและวิชาชีพดานอ่ืน ๆ  

   - หลักสูตรมีแนวทางใหอาจารยจัดทําแผนการพัฒนาตนเอง เพ่ือสงเสริมการบรรลุสมรรถนะ

ของหลักสูตร 

   - หลักสูตรสงเสริมใหอาจารยมีสวนรวมในกิจกรรมบริการวิชาการแกชุมชนท่ีเก่ียวของกับ 

การพัฒนาความรูและคุณธรรม 

   - หลักสูตรสงเสริมและสนับสนุนอาจารยใหทําผลงานทางวิชาการทางดานการตลาดหรือ

ศาสตรท่ีเก่ียวของกับบริหารธุรกิจ  

   - หลักสูตรสงเสริมการดําเนินการวิจัยทางดานการตลาดหรือศาสตร ท่ี เก่ียวของกับ

บริหารธุรกิจท่ีสามารถนํามาบูรณาการกับการจัดการเรียนการสอนใหสอดคลองกับสมรรถนะของหลักสูตร 

   - หลักสูตรสงเสริมใหคณาจารยพัฒนาสมรรถนะตนเองดานการจัดการเรียนการสอนและ 

การวิจัยใหสอดคลองกับสมรรถนะของหลักสูตร 

 

7. สถานท่ีจัดการเรียนการสอน  

7.1 ภายในมหาวิทยาลัย 

   มหาวิทยาลัยทักษิณ วิทยาเขตสงขลา 

   มหาวิทยาลัยทักษิณ วิทยาเขตพัทลุง 

 7.2 ภายนอกมหาวิทยาลัย 

   สถานประกอบการ/หนวยงานภายนอก (โปรดระบ)ุ........................................... 
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8. จุดเนนของหลักสูตร 

 8.1 S-Curve, New S-Curve + 2 อุตสาหกรรมเปาหมาย  

  นโยบายของประเทศ 

S-Curve 

 1. อุตสาหกรรมยานยนตสมัยใหม 

 2. อุตสาหกรรมอิเล็กทรอนิกสอัจฉริยะ 

 3. อุตสาหกรรมการทองเท่ียวกลุมรายไดดีและทองเท่ียวเชิงสุขภาพ 

 4. อุตสาหกรรมการเกษตรและเทคโนโลยีชีวภาพ 

 5. อุตสาหกรรมแปรรูปอาหาร 

New S-Curve 

 1. อุตสาหกรรมหุนยนตเพ่ืออุตสาหกรรม 

 2. อุตสาหกรรมการแพทยครบวงจร 

 3. อุตสาหกรรมการบินและโลจิสติกส 

 4. อุตสาหกรรมเชื้อเพลิงชีวภาพและเคมีชีวภาพ 

5. อุตสาหกรรมดิจิทัล 

อุตสาหกรรมเปาหมาย 

 1. อุตสาหกรรมปองกันประเทศ 

 2. อุตสาหกรรมพัฒนาคนและการศึกษา 
 

หลักสูตรฯ มีการพัฒนาการศึกษาของชาติจึงเปนภารกิจหลักในการพัฒนาคน อันเปนรากฐาน ของ

การพัฒนาประเทศในทุกระบบ โดยมีกรอบทิศทางการพัฒนาประเทศตามยุทธศาสตรชาติ ระยะ 20 ป (พ.ศ. 

2560-2579) และแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบับท่ี 12 (พ.ศ. 2560-2564 เปนกรอบใน 

การดําเนินการ เพ่ือใหการพัฒนาประเทศในทุกระบบ มีความสอดคลองกัน และนําไปสูการบรรลุเปาหมายของ

การพัฒนาประเทศให “ม่ันคง ม่ังค่ัง และยั่งยืน” ยุทธศาสตรชาติเพ่ือบรรลุเปาหมายดังกลาว ประกอบดวย  

1) ยุทธศาสตรดานความม่ันคง ผานการสรางความเชื่อม่ันในกลุมประเทศอาเซียนและประชาคมโลกท่ีมีตอ 

ประเทศไทย 2) ยุทธศาสตรดานการสรางความสามารถในการแขงขัน ซ่ึงจําเปนตองพัฒนาคนเพ่ือยกระดับ

ผลิตภาพและการใชนวัตกรรมในการเพ่ิมขีดความสามารถในการแขงขัน 3) ยุทธศาสตรดานการพัฒนาและ

เสริมสรางศักยภาพคนของชาติ เพ่ือพัฒนาคนและสังคมไทยใหเปนรากฐานท่ีแข็งแกรงของประเทศ  

4) ยุทธศาสตรดานการสรางโอกาส ความเสมอภาค และความเทาเทียมกันทางสังคม เพ่ือเรงกระจายโอกาส

การพัฒนาใหท่ัวถึง ลดความเหลื่อมล้ําไปสูสังคมท่ีเสมอภาคและเปนธรรม 5) ยุทธศาสตรดานการสราง 

การเติบโตบนคุณภาพชีวิตท่ีเปนมิตรตอสิ่งแวดลอม และ 6) ยุทธศาสตรดานการปรับสมดุลและพัฒนาระบบ
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บริหารจัดการภาครัฐ เพ่ือใหหนวยงานภาครัฐมีขนาดท่ีเหมาะสม มีสมรรถนะสูง มีประสิทธิภาพและ

ประสิทธิผล กระจายบทบาทภารกิจไปสูทองถ่ินอยางเหมาะสม และมีธรรมาภบิาล 

 8.2 นโยบายของมหาวิทยาลัยทักษิณ  

 หลักสูตรมุงผลิตบัณฑิตใหสอดคลองกับพันธกิจและตอบนโยบายกลยุทธของมหาวิทยาลัย 

โดยเฉพาะอยางยิ่งพันธกิจดานจัดการศึกษาเพ่ือผลิตบัณฑิตและพัฒนากําลังคนคุณภาพ หลักสูตรบริหารธุรกิจ

บัณฑิต สาขาวิชาการตลาด จึงมุงพัฒนาหลักสูตรท่ีมีมาตรฐานและสอดคลองกับความตองการของสังคม โดย

การผลิตบัณฑิตสูการเปนนักตลาดเพ่ือการประกอบการท่ีมีความรูและความเขาใจในศาสตรทางการตลาดและ

ศาสตรท่ีเก่ียวของกับบริหารธุรกิจ สามารถบูรณาการความรูและทักษะทางการตลาดสูการปฏิบัติจริงผาน 

การประยุกตใชเครื่องมือทางการตลาดสมัยใหมสําหรับการคิดวิเคราะหขอมูลทางการตลาด การสรางสรรค

ผลงานวิจัยและบริการวิชาการท่ีตรงกับความตองการของสังคมและชุมชน การคิดสรางสรรคทางการตลาดท่ี

สอดคลองและเหมาะสมกับสังคมในยุคดิจิทัล รวมถึงการพัฒนานิสิตตามอัตลักษณของมหาวิทยาลัย และมี

ทักษะการเรียนรูในศตวรรษท่ี 21 
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หมวดท่ี 2 ขอมูลเฉพาะของหลักสูตร 

 

1. การออกแบบหลักสูตร 

 1.1 ระบุท่ีมาของการกําหนดผลการเรียนรูท่ีคาดหวัง แนวคิด เหตุผล และวัตถุประสงคของหลักสูตร 

  ท่ีมาของการกําหนดผลการเรียนรูท่ีคาดหวัง แนวคิด เหตุผล 

  จากการพัฒนาการศึกษาของชาติจึงเปนภารกิจหลักในการพัฒนาคน อันเปนรากฐานของ 

การพัฒนาประเทศในทุกระบบ โดยมีกรอบทิศทางการพัฒนาประเทศตามยุทธศาสตรชาติ ระยะ 20 ป (พ.ศ. 

2560-2579) และแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบับท่ี 12 (พ.ศ. 2560-2564 เปนกรอบใน 

การดําเนินการ เพ่ือใหการพัฒนาประเทศในทุกระบบมีความสอดคลองกัน และนําไปสูการบรรลุเปาหมายของ

การพัฒนาประเทศให “ม่ันคง ม่ังค่ัง และยั่งยืน” ยุทธศาสตรชาติเพ่ือบรรลุเปาหมายดังกลาว ประกอบดวย  

ยุทธศาสตรดานความม่ันคง ผานการสรางความเชื่อม่ันในกลุมประเทศอาเซียนและประชาคมโลกท่ีมีตอ

ประเทศไทย พรอมกับความตองการของตลาดแรงงานท่ีตองการยกระดับความรูของพนักงาน ลูกจาง ใหมี

ความรูดานการประกอบธุรกิจท่ีทันสมัยทําใหหลักสูตรไดเห็นถึงความสําคัญในการยกระดับความรูของผูท่ีมี

ความตองเรียนทักษะดานผูประกอบการใหมากยิ่งข้ึน 

  วัตถุประสงค 

  เพ่ือพัฒนาผูเรียนใหมีความรูและสามารถประยุกตใชความรูดานธุรกิจเพ่ือการเปนผูประกอบการ 

 1.2 ผลลัพธการเรียนรูของหลักสูตร ดังนี้  

(1) อธิบายความรูดานธุรกิจสําหรับการเปนผูประกอบการ 

(2) ประยุกตใชความรูดานธุรกิจเพ่ือการเปนผูประกอบการ 
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 1.3 การพัฒนาผลลัพธการเรียนรูของหลักสูตร PLOs  

ผลลัพธการเรียนรูของหลักสูตร 

Program Learning 

Outcomes 

(PLOs) 

 

ความเช่ือมโยงระหวาง 

รายวิชากับ KSA 

รหัสวิชา ช่ือวิชา 

จํานวน 

หนวยกิต 

X(X-X-X) 

PLO 1 อธิบายความรูดานธุรกิจ

สําหรับการเปนผูประกอบการ 

K1+S1+S2+S3+A1+A2 0701111 หลักเศรษฐศาสตร    3(3-0-6) 

K2+S1+S2+S3+A1+A2 0701112 การบัญชีสําหรับผูบริหารและผูประกอบการ 3(2-2-5) 

K3+S1+S2+S3+A1+A2 0701113 หลักการตลาด 3(2-2-5) 

K4+S1+S2+S3+A1+A2 0701114 โมเดลธุรกิจสําหรับการเปนผูประกอบการ 3(2-2-5) 

K5+S2+S3+A1+A2 0701115 กฎหมายธุรกิจและภาษีอากร 3(3-0-6) 

K6+S1+S2+S3+A1+A2 0701116 ภาษาอังกฤษธุรกิจสําหรับนักการตลาด 3(2-2-5) 

PLO 2 ประยุกตใชความรูดาน

ธุรกิจเพ่ือการเปนผูประกอบการ 

K1+S4+S5+S6+S7+A1+A2 0701111 หลักเศรษฐศาสตร    3(3-0-6) 

K2+S4+S5+S6+S7+A1+A2 0701112 การบัญชีสําหรับผูบริหารและผูประกอบการ 3(2-2-5) 

K3+S4+S5+S6+S7+A1+A2 0701113 หลักการตลาด 3(2-2-5) 

K4+S4+S5+S6+S7+A1+A2+A3 0701114 โมเดลธุรกิจสําหรับการเปนผูประกอบการ 3(2-2-5) 

K5+S5+S6+S7+A1+A2 0701115 กฎหมายธุรกิจและภาษีอากร 3(3-0-6) 

K6+S4+S5+S6+A1 0701116 ภาษาอังกฤษธุรกิจสําหรับนักการตลาด 3(2-2-5) 
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1.4 ระบุเนื้อหาท่ีผูเรียนตอง "รู (Know)" และ "เขาใจ (Understanding)" ทักษะ (Skills) ท่ีผูเรียนตองฝก และเจตคติ (Attitude) ท่ีผูเขาเรียนตองมีเพ่ือให

เกิดผลลัพธการเรียนรูตามท่ีระบุในขอ 1.3 ขางตน 

ผลลัพธการเรียนรูของหลักสูตร 

PLOs  

เนื้อหาท่ีผูเรียนตอง "รู" และ "เขาใจ" 

(Know) 
ทักษะ (Skills) เจตคติ (Attitude) 

PLO 1 อธิบายความรูดานธุรกิจสําหรับ

การเปนผูประกอบการ 

K1  ความรูดานเศรษฐศาสตร 

K2  ความรูดานการบัญชี 

K3  ความรูดานการตลาด 

K4  ความรูดานการเปนผูประกอบการ 

K5  ความรูดานกฎหมายธุรกิจและภาษี

อากร 

K6  ความรูดานภาษาอังกฤษธุรกิจสําหรับ

นักการตลาด 

S1  การปฏิบัติการศาสตรทางการตลาด และ

ศาสตรทางบริหารธุรกิจ 

S2  การสื่อสาร การใชเทคโนโลยีสารสนเทศทาง

การตลาด  

S3  การรูเทาทันสื่อ การติดตามความเคลื่อนไหว

ทางการตลาด  

 

A1  ความกระตือรือรน และการเรียนรู

ตลอดชีวิต 

A2  เจตคติในการเปนผูประกอบการ 

ความเปนผูนํา ทํางานเปนทีม 

PLO 2 ประยุกตใชความรูดานธุรกิจเพ่ือ 

การเปนผูประกอบการ 

K1  ความรูดานเศรษฐศาสตร 

K2  ความรูดานการบัญชี 

K3  ความรูดานการตลาด 

K4  ความรูดานการเปนผูประกอบการ 

K5  ความรูดานกฎหมายธุรกิจและภาษี

อากร 

K6  ความรูดานภาษาอังกฤษธุรกิจสําหรับ

นักการตลาด 

S4  การวางแผน และออกแบบกลยุทธ 

S5  การคิดเชิงสรางสรรค การคิดเชิงบวก และ

การบูรณาการศาสตรทางการตลาดข้ันสูงสูการ

ปฏิบัติจริง 

S6  การวิเคราะห และสังเคราะหขอมูล 

S7  การแกปญหาทางการตลาดหรือทางธุรกิจบน

พ้ืนฐานของคุณธรรมและจริยธรรมในการ

ประกอบการ 

A1  ความกระตือรือรน และการเรียนรู

ตลอดชีวิต 

A2  เจตคติในการเปนผูประกอบการ 

ความเปนผูนํา ทํางานเปนทีม  

A3  ความทาทาย และกรอบความคิด

แบบเติบโต (Growth Mindset)     
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1.5 ระบุวิธีการวัด (Assessment) ความสามารถ และหรือ ผลลัพธการเรียนรูท่ีกําหนดในขอ 1.4 ขางตน 

ผลลัพธการเรียนรูของหลักสูตร 

PLOs 
สถานการณหรือภาระงานท่ีสะทอนสมรรถนะของผูเรียน เกณฑการบรรลุสมรรถนะ 

PLO 1 อธิบายความรูดานธุรกิจสําหรับการเปน

ผูประกอบการ 

1. การบรรยาย (Lecture)  

2. การลงมือปฏิบัติจริง (Active Based Learning) 

 

1. การทดสอบยอย สอบกลางภาคและสอบปลายภาค 
2. การจัดทําชิ้นงานหรือรายงานทางวิชาการ 
3. การนําเสนอผลงาน 

PLO 2 ประยุกตใชความรูดานธุรกิจเพ่ือการเปน

ผูประกอบการ 

1. การบรรยาย (Lecture)  

2. การลงมือปฏิบัติจริง (Active Based Learning) 

3. การใชกิจกรรมเปนฐาน (Activities Based Learning) 

4. การฝกปฏิบัติ (Practice / Apprenticeship) 

5. การใชปญหาเปนฐาน (Problem Based Learning) 

1. การทดสอบยอย สอบกลางภาคและสอบปลายภาค 
2. การจัดทําชิ้นงานหรือรายงานทางวิชาการ 
3. การนําเสนอผลงาน 
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1.6 แผนการเรียนท่ีสอดคลองกับผลลัพธการเรียนรูของหลักสูตร SPLOs ท่ีกําหนดในหัวขอ 1.3 - 1.5 ขางตน 

ผลลัพธการเรียนรูหลักสูตร  

PLOs 

วิธีจัดการเรียนการสอน 

Learning Pedagogy 

การจัดกิจกรรมการรียนรู 

Learning Activities 

PLO 1 อธิบายความรูดานธุรกิจสําหรับการเปน

ผูประกอบการ 

การจัดการเรียนการสอนแบบ  

- การบรรยาย (Lecture)  

- การลงมือปฏิบัติจริง (Active Based Learning) 

 

1. การจัดกิจกรรมการเรียนรูจากสถานการณ จริง กรณี ศึกษา 

การศึกษาดูงาน หรือเชิญผูเชี่ยวชาญท่ีมีประสบการณตรงมาเปน

วิทยากรพิเศษเฉพาะเรื่อง  

2. การมอบหมายหัวขอหรือชิ้นงาน การคนควาผานสื่ออิเล็กทรอนิกส

และรูปแบบ อ่ืน  ๆ  การจัด ทํ าชิ้ น งาน  การอภิ ป ราย และ 

การนําเสนอ 

3. การจัดกิจกรรมการเรียนรูโดยการมอบหมายการทํางาน โดย 

การคิดวิเคราะหสถานการณทางการตลาด และการระดมสมอง 

เพ่ือใหไดแผนการตลาด  

4. การจัดกิจกรรมการเรียนรูโดยการใชบทบาทสมมติ (Role Playing) 

PLO 2 ประยุกตใชความรูดานธุรกิจเพ่ือการเปน

ผูประกอบการ 

การจดัการเรียนการสอนแบบ  

- การบรรยาย (Lecture)  

- การลงมือปฏิบัติจริง (Active Based Learning) 

- การใชกิจกรรมเปนฐาน  

 (Activities Based Learning) 

- การใชปญหาเปนฐาน  

 (Problem Based Learning) 

- การฝกปฏิบัติ (Practice / Apprenticeship) 

1. การจัดกิจกรรมการเรียนรูจากสถานการณ จริง กรณี ศึกษา 

การศึกษาดูงาน หรือเชิญผูเชี่ยวชาญท่ีมีประสบการณตรงมาเปน

วิทยากรพิเศษเฉพาะเรื่อง  

2. การมอบหมายหัวขอหรือชิ้นงาน การคนควาผานสื่ออิเล็กทรอนิกส

และรูปแบบอ่ืนๆ การจัดทําชิ้นงาน การอภิปราย และการนําเสนอ 

3. การจัดกิจกรรมการเรียนรูโดยการมอบหมายการทํางาน โดย 

การคิดวิเคราะหสถานการณทางการตลาด และการระดมสมอง 

เพ่ือใหไดแผนการตลาด  
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ผลลัพธการเรียนรูหลักสูตร  

PLOs 

วิธีจัดการเรียนการสอน 

Learning Pedagogy 

การจัดกิจกรรมการรียนรู 

Learning Activities 

 4. การจัดกิจกรรมการเรียนรูโดยการใชบทบาทสมมติ (Role Playing) 
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หมวดท่ี 3 ระบบการจัดการศึกษา การดําเนินการ และโครงสรางของหลักสูตร 

 

1. ระบบการจัดการศึกษา 

ใหเปนไปตามขอบังคับมหาวิทยาลัยทักษิณ วาดวย การศึกษาระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2559 ในหมวดท่ี 

1 ขอ 8 ระบบการศึกษา และในหมวดท่ี 4 ขอ 15 การจัดการศึกษา  

 

2. การดําเนินการหลักสูตร 

2.1 วัน - เวลาในการดําเนินการเรียนการสอน 

ใหเปนไปตามประกาศท่ีมหาวิทยาลัยกําหนด 

2.2 คุณสมบัติของผูเขาศึกษา หลักสูตรสามารถกําหนดเพ่ิมได 

     ใหเปนไปตามประกาศมหาวิทยาลัยทักษิณ วาดวย ระบบการศึกษาเพ่ือการเรียนรูตลอดชีวิต  

พ.ศ. 2564 ขอ 8 (ภาคผนวก ค) และขอบังคับมหาวิทยาลัยทักษิณ วาดวย การศึกษาระดับปริญญาตรี พ.ศ. 

2559 หมวดท่ี 3 ขอท่ี 12 (ภาคผนวก ง) 

2.3 แผนการรับผูเรียนในระยะ 5 ป  

ปการศึกษา/ภาคเรียน 
จํานวนผูเรียนในแตละภาคเรียน 

ภาคเรียนท่ี 1 ภาคเรียนท่ี 2 ภาคเรียนฤดูรอน รวม 

2566 40 - - 40 

2567 40 - - 40 

2568 40 - - 40 

2569 40 - - 40 

รวม 160 - - 160 

คาดวาจะสําเร็จการศึกษา 

ในชุดวิชา 

160 - - 160 
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 2.4 งบประมาณตามแผน 

 ใชงบประมาณเงินรายรับและรายจายของมหาวิทยาลัยทักษิณ ตามรายละเอียดดังนี้ 

              2.4.1 งบประมาณรายรับ (หนวย : บาท) 

รายรับ ภาคเรียนท่ี 1 ภาคเรียนท่ี 2 ภาคเรียนฤดูรอน รวมรายรับ 

คาธรรมเนียม ป 2566 360,000 - - 360,000 

คาธรรมเนียม ป 2567 360,000 - - 360,000 

คาธรรมเนียม ป 2568 360,000 - - 360,000 

คาธรรมเนียม ป 2569 360,000 - - 360,000 

รวมรายรับ 1,440,000 - - 1,440,000 
 

    อัตราคาธรรมเนียม รายวิชาละ 1,500 บาท ชุดวิชาละ 9,000 บาท 

              2.4.2 งบประมาณรายจาย (หนวย : บาท)  

รายจาย 
ปการศึกษา 

2566 2567 2568 2569 

1. คาธรรมเนียมการจัดการหลักสูตร

หักใหมหาวิทยาลัย 30% 

108,000 108,000 108,000 108,000 

2. คาจัดการหลักสูตร 70% 252,000 252,000 252,000 252,000 

2.1 คาตอบแทนบุคลากรไมเกิน 10% 25,200 25,200 25,200 25,200 

2.2 คาตอบแทนการสอนไมเกิน 50% 126,000 126,000 126,000 126,000 

3. คาวัสดุ อุปกรณ  25,000 25,000 25,000 25,000 

4. คาใชสอย  25,000 25,000 25,000 25,000 

5. คาใชจายอ่ืน ๆ  38,200 38,200 38,200 38,200 

6. เงินสํารองจาย 5% 12,600 12,600 12,600 12,600 

รวมรายจาย 360,000 360,000 360,000 360,000 

 หมายเหตุ : ขอถัวเฉลี่ยทุกรายการ 

2.5 ระบบการศึกษา 

 แบบชั้นเรยีนปกต ิ(on-site) 

 แบบออนไลน (online) 

  แบบผสมชั้นเรียนและออนไลน (Hybrid) 

  แบบทางไกลทางอิเล็กทรอนิกสเปนสื่อหลัก (E-learning) 

 แบบอ่ืนตามท่ีหลักสูตรกําหนด โปรดระบุ......................... 
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3. หลักสูตร  

3.1 จํานวนหนวยกิตรวมตลอดหลักสูตร   ไมนอยกวา 18 หนวยกิต  

 3.2 โครงสรางหลักสูตรและรายวิชา 

N0701111 หลักเศรษฐศาสตร    3(3-0-6) 

 Principles of Economics  

N0701112 การบัญชีสําหรับผูบริหารและผูประกอบการ 3(2-2-5) 

 Accounting for Executives and Entrepreneurs 

N0701113 หลักการตลาด 3(2-2-5) 

 Principles of Marketing  

N0701114 โมเดลธุรกิจสําหรับการเปนผูประกอบการ  3(2-2-5) 

 Business Model for Entrepreneurs 

N0701115 กฎหมายธุรกิจและภาษีอากร  3(3-0-6) 

 Business Laws and Taxation 

N0701116 ภาษาอังกฤษธุรกิจสําหรับนักการตลาด 3(2-2-5) 

 Business English for Marketers 

3.3 คําอธิบายรายวิชา 

N0701111 หลักเศรษฐศาสตร 3(3-0-6) 

 Principles of Economics 

 หลักการและแนวคิดพ้ืนฐานทางเศรษฐศาสตร ระบบเศรษฐกิจ แนวคิดเศรษฐศาสตรจุลภาคใน

เรื่องทฤษฎีราคา การผลิต การบริโภค โครงสรางตลาด และการกระจายรายได แนวคิดเศรษฐศาสตรมหภาคใน

เรื่องรายไดประชาชาติ อุปสงครวม อุปทานรวม นโยบายการเงิน การคลัง การคาชายแดนและเศรษฐกิจ

ระหวางประเทศ 

 Principles and basic concepts of economics; economic system; microeconomic 

theoretical concepts of price, production, consumption, market structure, and income 

distribution; macroeconomic concepts of national income, aggregate demand, aggregate 

supply, monetary, fiscal policies, border trade and international economics 
 

N0701112 การบัญชีสําหรับผูบริหารและผูประกอบการ 3(2-2-5) 

 Accounting for Executives and Entrepreneurs 

 แนวคิดพ้ืนฐานเก่ียวกับการบัญชี รูปแบบรายงานทางการเงิน การจัดการตนทุน การตัดสินใจ 

การลงทุน การวิเคราะหความสัมพันธตนทุน-ปริมาณ-กําไร และการวิเคราะหการเงิน 
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 Fundamental concepts of accounting, financial statement; cost management; 

capital investment decision - making; analysis of cost - volume - profit relationships and 

financial statement analysis 
 

N0701113 หลักการตลาด 3(2-2-5) 

 Principles of Marketing 

 ความหมาย หลักการ และความสําคัญของการตลาด บทบาท หนาท่ี และผลกระทบท่ีสําคัญของ

การตลาดตอเศรษฐกิจและสังคม สภาพแวดลอมท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจทางการตลาด  พฤติกรรมผูบริโภค 

การแบงสวนตลาด สวนประสมทางการตลาด และจริยธรรมของนักการตลาด การฝกปฏิบัติการวิเคราะห

สภาพแวดลอมและสวนประสมทางการตลาด 

 Meanings, principles, and significance of marketing; roles, functions, and major 

impacts of marketing on economy and society; environment influencing marketing decisions, 

consumer behavior, market segmentation, marketing mix, and ethics of marketers; analytical 

practice on environment and marketing mix  
 

N0701114 โมเดลธุรกิจสําหรับการเปนผูประกอบการ 3(2-2-5) 

 Business Model for Entrepreneurs 

 ความรูเบื้องตนทางธุรกิจ ทฤษฎีการจัดการ แนวคิดการประกอบธุรกิจ การเตรียมความพรอม 

และการพัฒนาศักยภาพและทักษะท่ีจําเปนสําหรับการเปนผูประกอบการ องคประกอบของโมเดลธุรกิจ  

การฝกปฏิบัติการสรางโมเดลธุรกิจ 

 Fundamentals of business, management theories, concepts of entrepreneurship, 

preparation and development of potential and skills required for entrepreneurship; 

components of a business model; practice on creating a business model 
 

N0701115 กฎหมายธุรกิจและภาษีอากร 3(3-0-6) 

 Business Laws and Taxation 

 กฎหมายท่ีเก่ียวกับการดําเนินธุรกิจท่ีมีบทบาทและความสําคัญตอการดําเนินธุรกิจในยุคปจจุบัน 

ระบบและวิธีการจัดเก็บภาษีอากรในประเทศไทย การกําหนดนโยบายและการวางแผนภาษีเพ่ือการตัดสินใจ

ทางธุรกิจ ปญหาทางภาษีอากรท่ีมีตอธุรกิจ 

 Laws related to business operations playing significant roles in current business 

operation, systems, and methods of taxation in Thailand; policy formulation and taxation 

planning for business decisions; taxation problems in business 
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N0701116 ภาษาอังกฤษธุรกิจสําหรับนักการตลาด 3(2-2-5) 

 Business English for Marketers 

 ฝกทักษะการฟง การพูด การอาน และการเขียนภาษาอังกฤษท่ีเก่ียวกับการตลาด เนนการเรียนรู

ศัพทพ้ืนฐานท่ีสําคัญทางการตลาด การนําความรูเก่ียวกับศัพท สํานวน และโครงสรางไปประยุกตใชใน 

การนําเสนอและการติดตอสื่อสารทางการตลาด 

 Practice on listening, speaking, reading, and writing English related to marketing 

focusing on learning essential marketing terminology; application of vocabulary, idioms, and 

structure in marketing presentation and communication 

  3.4 แผนการศึกษา 

หลักสูตรประกาศนียบัตรพ้ืนฐานทางดานธุรกิจสําหรับการเปนผูประกอบการ 

หนวยกิตรวมตลอดหลักสูตร ไมนอยกวา 18 หนวยกิต 

 ภาคเรียนท่ี 1 หนวยกิต 

N0701111 หลักเศรษฐศาสตร 3(3-0-6) 

N0701112 การบัญชีสําหรับผูบริหารและผูประกอบการ 3(2-2-5) 

N0701113 หลักการตลาด 3(2-2-5) 

  รวมหนวยกิต 9 

 ภาคเรียนท่ี 2 หนวยกิต 

N0701114 โมเดลธุรกิจสําหรับการเปนผูประกอบการ 3(2-2-5) 

N0701115 กฎหมายธุรกิจและภาษีอากร 3(3-0-6) 

N0701116 ภาษาอังกฤษธุรกิจสําหรับนักการตลาด 3(2-2-5) 

 รวมหนวยกิต 9 

ความหมายของรหัสวิชา 

รหัสประจํารายวิชาท่ีใชในหลักสูตร  ประกอบดวยรหัส 8 หลัก มีความหมายดังนี้ 

 รหัสหลักแรกกําหนดเปน อักษร N หมายถึง รายวิชาในหลักสูตรประกาศนียบัตร 

 รหัสหลักท่ีสองและสาม หมายถึง เลขรหัสคณะ 

 รหัสหลักท่ีสี่และหา หมายถึง เลขรหัสสาขาวิชา 

 รหัสหลักท่ีหกและเจ็ด หมายถึง ลําดับชุดวิชาในสาขาวิชาของคณะนั้น ๆ  

 รหัสหลักสุดทาย หมายถึง ลําดับรายวิชาในแตละชุดวิชา 
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4.  การคิดหนวยกิต  

4.1  รายวิชาภาคทฤษฎี ท่ีใชเวลาบรรยายหรืออภิปรายปญหาไมนอยกวา 15 ชั่วโมงตอภาค

การศึกษาปกติใหมีคาเทากับ 1 หนวยกิตระบบทวิภาค 

4.2  รายวิชาภาคปฏิบัติท่ีใชเวลาฝกหรือทดลองไมนอยกวา 30 ชั่วโมงตอภาคการศึกษาปกติใหมีคา

เทากับ 1 หนวยกิตระบบทวิภาค  

4.3  การฝกงานหรือการฝกภาคสนามท่ีใชเวลาฝกไมนอยกวา 45 ชั่วโมงตอภาคการศึกษาปกติใหมี

คาเทากับ 1 หนวยกิตระบบทวิภาค  

4.4  การทําโครงงานหรือกิจกรรมการเรียนอ่ืนใด ตามท่ีไดรับมอบหมาย ท่ีใชเวลาทําโครงงานหรือ

กิจกรรมนั้นไมนอยกวา 45 ชั่วโมงตอภาคเรียนภาคการศึกษาปกติ ใหมีคาเทากับ 1 หนวยกิตระบบทวิภาค  
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หมวดท่ี 4 หลักเกณฑในการประเมินผลผูเรียน 

 

1. กฎระเบียบหรือหลักเกณฑในการใหระดับคะแนน (เกรด) 

ผูเรียนจะตองมีเวลาเรียนในรายวิชาหนึ่ง ๆ ไมนอยกวารอยละ 80 ของเวลาเรียนท้ังหมดของ

รายวิชานั้น จึงจะไดรับผลการเรียนในรายวิชานั้น ระบบการประเมินผลการเรียนของแตละรายวิชาเปนแบบ

ระดับข้ัน โดยเปนไปตามขอบังคับมหาวิทยาลัยทักษิณ วาดวย การศึกษาระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2559 หมวดท่ี 

5 (ภาคผนวก ง)  

 

2. เกณฑการสําเร็จการศึกษาตามหลักสูตร 

ผูเรียนตองลงทะเบียนรายวิชาครบตามโครงสรางหลักสูตร สอบผานและมีผลการประเมินโดยสมบูรณ 
ทุกรายวิชาท่ีลงทะเบียน ท้ังนี้ ตองมีคาเฉลี่ยสะสมไมนอยกวา 2.00  
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หมวดท่ี 5 การประเมินและปรับปรุงกระบวนการดําเนินการของหลักสูตร 

 

1. การประเมินผลหรือวิธีการวัด (Assessment) ความสามารถ และหรือผลการเรียนรูในเชิงคุณภาพ

อยางชัดเจน 

1.1 การจดักิจกรรมการเรียนรูจากสถานการณจริง กรณีศึกษา การศึกษาดูงาน หรือเชิญผูเชี่ยวชาญท่ีมี

ประสบการณตรงมาเปนวิทยากรพิเศษเฉพาะเรื่อง  

1.2 การมอบหมายหัวขอหรือชิ้นงาน การคนควาผานสื่ออิเล็กทรอนิกสและรูปแบบอ่ืน ๆ การจัดทําชิ้นงาน 

การอภิปราย และการนําเสนอ 

1.3 การจัดกิจกรรมการเรียนรูโดยการมอบหมายการทํางาน โดยการคิดวิเคราะหสถานการณ 

ทางการตลาด และการระดมสมอง เพ่ือใหไดแผนการตลาด  

1.4 การจัดกิจกรรมการเรียนรูโดยการใชบทบาทสมมติ (Role Playing) 

 

2.  แนวทางการประเมินและปรับปรุงกระบวนการดําเนินการของหลักสูตร  

 2.1  แนวทางการปรับปรุงกระบวนการในระหวางการจัดการเรียนการสอน 

2.1.1.1  นิสิตประเมินผานระบบการประเมินการเรียนการสอนของมหาวิทยาลัย 

2.1.1.2  ประเมินผลการเรียนรูระหวางเรียนของผูเรียนจากการทํากิจกรรม การแสดงออก และ

ประเมินผลสัมฤทธิ์ของผูเรียนตามผลการเรียนรูของรายวิชา (CLOs) โดยการทําแบบประเมินภายหลังเสร็จสิ้น

การเรียนการสอนในแตละภาคเรียน ของการเรียนรูในรายวิชาตาง ๆ และทําการสอบถามจากผูเรียนเพ่ิมเติม 

และมีผลการประเมินการดําเนินงานท่ีรายงานใน มคอ.7 มาพัฒนาหรือปรับปรุงการจัดการเรียนการสอน  

กลยุทธการสอน หรือการประเมินผลการเรียนรู 

2.1.1.3  หลักสูตรนําผลการประเมินเปนขอมูลยอนกลับใหแกผูรับผิดชอบรายวิชาในการปรับปรุง 

กลยุทธการสอนเพ่ือใหบรรลุผลการเรียนรูของรายวิชา (CLOs) 

 

 2.2  แผนการพัฒนาคุณภาพการจัดหลักสูตรอยางตอเนื่อง 

 รวบรวมขอเสนอแนะจากอาจารยผูสอน ผูเรียน ผูใชบัณฑิต ผูทรงคุณวุฒิ สถานประกอบการ และผูมี

สวนไดสวนเสียอ่ืน ๆ เพ่ือนํามาประเด็นท่ีจําเปนมาใชในการปรับปรุงการดําเนินงานในแตละปของหลักสูตร 

และใชในการวางแผนปรับปรุงหลักสูตรในรอบตอไป 
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ภาคผนวก ก  

คําสั่งแตงต้ังคณะกรรมการพัฒนาหลักสูตร 
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ภาคผนวก ข 

ประวัติและผลงานทางวิชาการของ 

อาจารยประจําหลักสูตร 
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ประวัติและผลงานทางวิชาการของอาจารยประจาํหลักสูตรประกาศนียบัตร 

แบบชุดวิชา (Non-degree) การเปนผูประกอบการ 
1. อาจารย ดร.นิจกานต  หนูอุไร 

 ประวัติการศึกษา 

ปร.ด. (การจัดการ) มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร, 2560 

บธ.ม. (การตลาด) มหาวิทยาลัยศรีนครินทรวิโรฒ ประสานมิตร, 2550 

บธ.บ. (การตลาด) มหาวิทยาลัยทักษิณ, 2547 

ผลงานทางวิชาการ   

วารสารระดับชาติ (National Journal)  

นิจกานต  หนูอุไร.  (2562).  “การศึกษาศักยภาพการทองเท่ียวเชิงสรางสรรคในพ้ืนท่ีชุมชนลุมน้ําคลองปา

พะยอม-คลองทาแนะ จังหวัดพัทลุง,” วารสารเทคโนโลยีภาคใต.  12(2), 53 – 65. 

บทความในท่ีประชุมระดับชาติ (National Conference)  

ศตวรรษ  ศรีสุข, วริยา  แกวเหล็ก, อรทัย  แตมทอง และนิจกานต  หนูอุไร.  (2562).  “ปจจัยสวนประสมทาง

การตลาดท่ีมีอิทธิพลตอแรงจูงใจในการทองเท่ียวแบบถวิลหาอดีตยานเมืองเกาสงขลา,” ใน งาน

ประชุมวิชาการะดับชาติและนานาชาติ เครือขายนวัตกรรมและสรางสรรค 2562.  (หนา 59 - 72).  

วันท่ี 16 - 18 มิถุนายน 2562 ณ อาคารเฉลิมพระเกียรติ มหาวิทยาลัยนราธิวาสราชนครินทร.  

นราธิวาส : มหาวิทยาลัยนราธิวาสราชนครินทร.   

ชนกสุดา  จองศักดิ์ , ธีระวัฒน   ไชยเพชร , ปญณธร  ขําพิ ทักษ  และนิจกานต   หนู อุไร.  (2562).   

“การรับรูการสื่อสารทางการตลาดผานแอพพลิเคชั่นไลนท่ีมีผลตอกกระบวนการซ้ือสินคารานสะดวก

ซ้ือสมัยใหมของผูบริโภคเจนเนอเรชั่นวายในจังหวัดสงขลา,” ใน งานประชุมวิชาการะดับชาติและ

นานาชาติ เครือขายนวัตกรรมและสรางสรรค 2562.  (หนา 174 - 185).  วันท่ี 16 - 18 มิถุนายน 

2562 ณ อาคารเฉลิมพระเกียรติ มหาวิทยาลัยนราธิวาสราชนครินทร.  นราธิวาส : มหาวิทยาลัย

นราธิวาสราชนครินทร.   

กนกวรรณ  หลงละเลิง, กาญจนาพร  แสงใส, ชนกนันท  สายศิลป และนิจกานต  หนูอุไร.  (2562).  “ปจจัยท่ี

มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือสินคาผานทางแอพพลิเคชั่นในโทรศัพทมือถือของกลุม Generation Y 

ในจังหวัดสงขลา,” ใน งานประชุมวิชาการะดับชาติและนานาชาติ เครือขายนวัตกรรมและ

สรางสรรค 2562.  (หนา 186 - 200).  วันท่ี 16 - 18 มิถุนายน 2562 ณ อาคารเฉลิมพระเกียรติ 

มหาวิทยาลัยนราธิวาสราชนครินทร.  นราธิวาส : มหาวิทยาลัยนราธิวาสราชนครินทร.   

นันทกา  ตันชนะวงศ, อาทิตยา  ปานนุกูล และนิจกานต  หนูอุไร.  (2561).  “พฤติกรรมการทองเท่ียวเชิง

อาหารในอําเภอเมือง จังหวัดสงขลา,”  ใน การประชุมวิชาการระดับชาติมหาวิทยาลัยทักษิณ ครั้งท่ี 



   มคอ.2 หลักสูตรประกาศนียบัตร   

 แบบชุดวิชา (Non-degree) 
 

- 25 - 

28 ประจําป 2561.  (หนา 1870- 1877).  วันท่ี 8 - 9 พฤษภาคม 2561 ณ โรงแรม บีพี สมิหลา.  

มหาวิทยาลัยทักษิณ.  

ศศิธร  โกศัยกานนท, กนิศฐา  ใบเดน และนิจกานต  หนูอุไร.  (2561).  “การศึกษาสวนประสมการตลาดและ

พฤติ ก รรมการบ ริ โภ คอาห ารคลี น ของผู บ ริ โภ ค ใน อํา เภ อห าด ใหญ  จั งห วัดส งขลา,”  

ใน การประชุมวิชาการระดับชาติมหาวิทยาลัยทักษิณ ครั้งท่ี 28 ประจําป 2561.  (หนา 1885 - 

1892).  วันท่ี 8 - 9 พฤษภาคม 2561 ณ โรงแรม บีพี สมิหลา.  มหาวทิยาลัยทักษิณ.  

 

2. อาจารยอรศิริ  ลีลายุทธชัย 

 ประวัติการศึกษา 

บธ.ม. (การตลาด) มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร, 2545 

บธ.บ. (การตลาด) มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร, 2543 

ผลงานทางวิชาการ   

 บทความในท่ีประชุมระดับชาติ (National Conference)  

อรศิริ  ลีลายุทธชัย และอัตถพงศ  เขียวแกร.  (2564).  “ความสัมพันธระหวางสื่อประชาสัมพันธกับพฤติกรรม

ปองกันยาเสพติดของนิสิตระดับปริญญาตรีมหาวิทยาลัยทักษิณ วิทยาเขตสงขลา,” ใน การประชุม

วิชาการระดับชาติ ครั้งท่ี 11 ปการศึกษา 2563.  (หนา 205 - 211).  วันท่ี 19 กุมภาพันธ 2564 ณ 

อาคารอเนกประสงค วิทยาลัยเทคโนโลยีภาคใต.  นครศรีธรรมราช : วิทยาลัยเทคโนโลยีภาคใต.   

กฤษณะ  ปานนิล, ขนิษฐา  ยิ่งขํา, อภิสรา  บัวคีรี และอรศิริ  ลีลายุทธชัย.  (2564).  “ปจจัยสวนประสมทาง

การตลาดท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ืออาหารสําเร็จรูปแชแข็งของผูบริโภคในเขตอําเภอเมือง 

จังหวัดสงขลา,” ใน การประชุมวิชาการระดับชาติ ครั้งท่ี 11 ปการศึกษา 2563.  (หนา 41 - 46).  

วันท่ี 19 กุมภาพันธ 2564 ณ อาคารอเนกประสงค วิทยาลัยเทคโนโลยีภาคใต.  นครศรีธรรมราช : 

วิทยาลัยเทคโนโลยีภาคใต.   

กชวรรณ  พรหมชัย, ติณณภพ  ไชยวรณ, ทรงพร  คําศรี และอรศิริ  ลีลายุทธชัย.  (2564).  “การสงเสริมการ

ขายท่ีมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซ้ือสินคาจากรานคาปลีกสมัยใหมของผูบริโภคในเขตอําเภอเมือง 

จังหวัดสงขลา,” ใน การประชุมวิชาการระดับชาติ ครั้งท่ี 11 ปการศึกษา 2563.  (หนา 47 - 52).  

วันท่ี 19 กุมภาพันธ 2564 ณ อาคารอเนกประสงค วิทยาลัยเทคโนโลยีภาคใต.  นครศรีธรรมราช : 

วิทยาลัยเทคโนโลยีภาคใต.   

 

3. อาจารยอัตถพงศ  เขียวแกร 

 ประวัติการศึกษา 

บธ.ม. (การตลาด) มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร, 2545 
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บธ.บ. (การตลาด) มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร, 2543 

ผลงานทางวิชาการ   

 บทความในท่ีประชุมระดับชาติ (National Conference)  

อรศิริ  ลีลายุทธชัย และอัตถพงศ  เขียวแกร.  (2564).  “ความสัมพันธระหวางสื่อประชาสัมพันธกับพฤติกรรม

ปองกันยาเสพติดของนิสิตระดับปริญญาตรีมหาวิทยาลัยทักษิณ วิทยาเขตสงขลา,” ใน การประชุม

วิชาการระดับชาติ ครั้งท่ี 11 ปการศึกษา 2563.  (หนา 205 - 211).  วันท่ี 19 กุมภาพันธ 2564 ณ 

อาคารอเนกประสงค วิทยาลัยเทคโนโลยีภาคใต.  นครศรีธรรมราช : วิทยาลัยเทคโนโลยีภาคใต.   

ทิฆัมพร  ก้ัวพานิช, สมิตา  เสนาทิพย, สุดารัตน  สาเละ และอัตถพงศ  เขียวแกร.  (2564). “ปจจัยสวน

ประสมทางการตลาดบริการท่ีสงผลตอการตัดสินใจใชบริการรานกาแฟยานเมืองเกาสงขลา,”  

ใน การประชุมวิชาการระดับชาติ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลสุวรรณภูมิ ครั้งท่ี 5.  วันท่ี  

29 - 30 เมษายน 2564 ณ อาคารเทคโนโลยีสารสนเทศ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลสุวรรณ

ภูมิ ศูนยพระนครศรีอยุธยา หันตรา.  พระนครศรีอยุธยา : มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล 

สุวรรณภูมิ. 

 

4. อาจารยจิราพร  คงรอด 

 ประวัติการศึกษา 

M.B.I.T. (International Trade) Victoria University, Australia, 2543 

บธ.บ. (การตลาด) มหาวิทยาลัยเชียงใหม, 2541 

ผลงานทางวิชาการ   

 วารสารระดับชาติ (National Journal)  

วาสนา  สุวรรณวิจิตร, นิจกานต  หนูอุไร, พินิจ  ดวงจินดา, จิราพร  คงรอด, รุงชัชดาพร  เวหะชาติ และ วีนัส  

ศรีศักดา.  (2564).  “การพัฒนาผลิตภัณฑแกงสมปกษ ใตปลา 3 น้ํ าพรอมรับประทาน  

โดยการมีสวนรวมของชุมชนบานโคกเมือง อําเภอควนเนียง จังหวัดสงขลา,” วารสารเศรษฐศาสตร

และบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยทักษิณ.  13(2), 17 - 34. 

จิราพร  คงรอด. (2563).  “ความตองการของนักทองเท่ียวท่ีมีตอการทองเท่ียวเชิงสรางสรรคในพ้ืนท่ีชุมชนลุม

น้ําคลองปาพะยอม – คลองทาแนะ จังหวัดพัทลุง,” วารสารปาริชาต, 33(2), 100 - 116. 

 บทความในท่ีประชุมระดับชาติ (National Conference)  

ตรงกมล   นวลสกุล, กัลยรัตน  ศรีมะหันโต, สุภาพร  พูลขาว และจิราพร  คงรอด.  (2563).  “ปจจัยสวน

ประสมทางการตลาดออนไลนท่ีสงผลตอการตัดสินใจซ้ือสินคาแฟชั่น ผานการไลฟสดในชองทาง

เฟซบุค : กรณีศึกษาผูบริโภคในจังหวัดสงขลา,” ใน การประชุมวิชาการระดับชาติ เทคโนโลยีภาคใต

วิจัย ครั้งท่ี 10 ประจําปการศึกษา 2562.  (หนา 131 - 139).  วันท่ี 21 กุมภาพันธ 2563  ณ 

วิทยาลัยเทคโนโลยีภาคใต. นครศรีธรรมราช : วิทยาลัยเทคโนโลยีภาคใต. 



   มคอ.2 หลักสูตรประกาศนียบัตร   

 แบบชุดวิชา (Non-degree) 
 

- 27 - 

โสริยา  แปนนวล, นิตชา  พูลภิรมย, มยุริญ  คํานวล และจิราพร  คงรอด.  (2563).  “การรับรูสื่อสังคม

ออนไลนท่ีสงผลตอการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียว : กรณีศึกษาการทองเท่ียวยานเมืองเกา อําเภอ

เมือง จังหวัดสงขลา,”  ใน การประชุมวิชาการระดับชาติ เทคโนโลยีภาคใตวิจัย ครั้งท่ี 10 ประจําป

การศึกษา 2562.  (หนา 31 - 36).  วันท่ี 21 กุมภาพันธ 2563  ณ วิทยาลัยเทคโนโลยีภาคใต. 

นครศรีธรรมราช : วิทยาลัยเทคโนโลยีภาคใต. 

เจนจิรา  นิยมเดชา, ธนัชชา  วัดจัง, อาทิตติยา  คงยืน และจิราพร  คงรอด.  (2563).  “ปจจัยสวนประสมทาง

การตลาดบริการท่ีสงผลตอการตัดสินใจทองเท่ียวพุทธอุทยานเขาเล อําเภอสะเดา จังหวัดสงขลา,”  

ใน การประชุมวิชาการระดับชาติ เทคโนโลยีภาคใตวิจัย ครั้งท่ี 10 ประจําปการศึกษา 2562.  (หนา 

148 - 154).  วันท่ี 21 กุมภาพันธ 2563  ณ วิทยาลัยเทคโนโลยีภาคใต. นครศรีธรรมราช : วิทยาลัย

เทคโนโลยีภาคใต. 

พนิดา  เก้ือชาติ, สิริมา  ฝนฝา และจิราพร  คงรอด.  (2562).  “การพัฒนาบรรจุภัณฑและตราสินคา สําหรับ

ผลิตภัณฑน้ําพริกปลาทองเท่ียว กลุมแปรรูปสัตวน้ํา  กรณีศึกษาบานโคกเมือง ตําบลบางเหรียง 

อําเภอควนเนียง จังหวัดสงขลา,” ใน การประชุมวิชาการระดับชาติมหาวิทยาลัยทักษิณ ครั้งท่ี 29 

ประจาํป 2562.  (หนา 2104 - 2111).  วันท่ี 9 - 10 พฤษภาคม 2562 ณ โรงแรมสยามออเรยีนทัล. 

สงขลา : มหาวิทยาลัยทักษิณ. 

วิมุตติ  แซตั้ง, เอกรินทร  แกวมณี, อารีรัตน  วรรณมี และจิราพร  คงรอด.  (2562).  “พฤติกรรมและทัศนคติ

ท่ีมีตอความตั้งใจในการใชบริการ SCB Easy Pay ของประชาชนในอําเภอหาดใหญ จังหวัดสงขลา,” 

ใน การประชุมวิชาการระดับชาติมหาวิทยาลัยทักษิณ ครั้งท่ี 29 ประจําป 2562.  (หนา 2120 - 

2125).  วันท่ี 9 - 10 พฤษภาคม 2562 ณ โรงแรมสยามออเรียนทัล. สงขลา : มหาวิทยาลัยทักษิณ. 

นิชาภา  มณีแจมใส, เหมวดี  สงคนี, อารียา  เหมสนิท และจิราพร  คงรอด.  (2561).  “พฤติกรรมการเลือก

ซ้ือและการรับรูอัตลักษณของสินคาท่ีระลึกของนักทองเท่ียวในจังหวัดพัทลุง,” ใน การประชุม

วิชาการระดับชาติ มหาวิทยาลัยทักษิณ ครั้งท่ี 28 ประจําป 2561.  (หนา  1952 – 1958).  วันท่ี 8 

- 9 พฤษภาคม 2561 ณ โรงแรม บีพี สมิหลา บีช. สงขลา : มหาวิทยาลัยทักษิณ. 

อรอนงค  บุญธรรม, อัมรินทร  อิสสระ, ชนากานต  เขียดแกว, และจิราพร  คงรอด.  (2561).  “ทัศนคติและ

พฤติกรรมของนักทองเท่ียวชาวไทยท่ีมีตอการทองเท่ียวเชิงอาหารในยานเมืองเกา จังหวัดสงขลา,”

ใน การประชุมวิชาการระดับชาติ มหาวิทยาลัยทักษิณ ครั้งท่ี 28 ประจําป 2561.  (หนา  1935 -

1941).  วันท่ี 8 - 9 พฤษภาคม 2561 ณ โรงแรม บีพี สมิหลา บีช. สงขลา : มหาวิทยาลัยทักษิณ. 

 

5.  อาจารยจารุมาศ  เสนหา 

      ประวัติการศึกษา 
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บธ.ม. (การตลาด) มหาวิทยาลัยรามคําแหง, 2545 

บธ.บ. (การตลาด) มหาวิทยาลัยรามคําแหง, 2542 

ผลงานทางวิชาการ   

  บทความในท่ีประชุมระดับชาติ (National Conference)  

ขวัญชนก  ใจกลา, วสันต  วังนิคม และจารุมาศ  เสนหา.  (2563).  “ปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการท่ี

สงผลตอการตัดสินใจใชบริการเคอรี่ เอ็กซเพรส ในเขตอําเภอเมือง สงขลา จังหวัดสงขลา,” ใน การ

ประชุมวิชาการระดับชาติ มอ.ตรัง วิจัย ครั้งท่ี 9 ประจําป 2563.  (หนา 275 - 284). วันท่ี 20 

มีนาคม 2563 ณ คณะพาณิชยศาสตรและการจัดการ.  ตรัง : มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร วิทยา

เขตตรัง. 

ณัฐทวิกา  เชื่อมใจ, ปยวรรณ  ยอดแกว, ศรินทร  กูโน และจารุมาศ  เสนหา.  (2563).  “ปจจัยสวนประสม

ทางการตลาดท่ีสงผลตอการตัดสินใจซ้ือสินคาเสมือนจริงในเกมออนไลน PUBG Mobile  ขอ

นักศึกษามหาวิทยาลัยในอําเภอเมือง จังหวัดสงขลา,” ใน การประชุมวิชาการระดับชาติ มอ.ตรัง 

วิจัย ครั้งท่ี 9 ประจําป 2563.  (หนา 285 - 293).  วันท่ี 20 มีนาคม 2563 ณ คณะพาณิชยศาสตร

และการจัดการ.  ตรัง : มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร วิทยาเขตตรัง. 

เทพรักษา  กังแฮ, นราภรณ  เก้ือสุข, ปยวรรณ  ขนอม และจารุมาศ  เสนหา. (2563).  “ปจจัยสวนประสม

ทางการตลาดบริการท่ีสงผลตอความภักดีของผูมาซ้ือสินคาท่ีตลาดกิมหยง จังหวัดสงขลา,” ใน การ

ประชุมวิชาการระดับชาติ มอ.ตรัง วิจัย ครั้งท่ี 9 ประจําป 2563.  (หนา 295 - 304).  วันท่ี 20 

มีนาคม 2563 ณ คณะพาณิชยศาสตรและการจัดการ.  ตรัง : มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร วิทยา

เขตตรัง. 

จุฑารัตน  จันนุรัตน, ชุติมา  กาแกว, นันธิดา  ดวงจิตร และจารุมาศ  เสนหา.  (2563).  “ปจจัยสวนประสม

ทางการตลาดบริการ 7Ps สงผลตอการตัดสินใจทองเท่ียวในตําบลเกาะยอ อําเภอเมืองสงขลา,”  

ใน การประชุมวิชาการระดับชาติ มอ.ตรัง วิจัย ครั้งท่ี 9 ประจําป 2563.  (หนา 51 - 61). วันท่ี  

20 มีนาคม 2563 ณ คณะพาณิชยศาสตรและการจัดการ.  ตรัง : มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร 

วิทยาเขตตรัง. 

อาทิตยา  สุระกําแหง, ดวงฤทัย  บารพิกุล, นิตา  บูละ และจารุมาศ  เสนหา.  (2563).  “สื่อท่ีสงผลตอการ

รับรูอัตลักษณแหลงทองเท่ียวตําบลบอยาง อําเภอเมือง จังหวัดสงขลา,” ใน การประชุมวิชาการ

ระดับชาติ มอ.ตรัง วิจัย ครั้งท่ี 9 ประจําป 2563.  (หนา 63 - 73).  วันท่ี 20 มีนาคม 2563 ณ คณะ

พาณิชยศาสตรและการจัดการ.  ตรัง : มหาวิทยาลัยสงขลานครินทร วิทยาเขตตรัง. 

จารุมาศ  เสนหา.  (2563).  “ปจจัยสวนประสมทางการตลาดบริการท่ีมีความสําคัญตอพฤติกรรมการทองเท่ียว

ของนักทองเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมาทองเท่ียวตลาดน้ําบางกล่ํา จังหวัดสงขลา,” ใน การประชุม

วิชาการและนําเสนอผลงานวิจัยระดับชาติและนานาชาติ ครั้งท่ี 11.  (หนา 490 - 499).  วันท่ี 27 

มีนาคม 2563 ณ บัณฑิตวิทยาลัย.  กรุงเทพฯ : มหาวิทยาลัยราชภัฎสวนสุนันทา. 
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ภาคผนวก ค 

ประกาศมหาวิทยาลัยทักษิณ วาดวย  

ระบบการศกึษาเพ่ือการเรียนรูตลอดชีวิต พ.ศ. 2564 
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ภาคผนวก ง 

ขอบังคับมหาวิทยาลัยทักษิณ 

วาดวย การศึกษาระดับปริญญาตรี พ.ศ. 2559 

 

 


